digitale soziale Netzwerke



Onlinenutzung in Deutschland

Deutsche ab 14 Jahren, in Prozent
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Quelle: ARD-Onlinestudie 1997, ARD/ZDF-Onlinestudie 1998 - 2012 I






webciety

Dezentralitat und flache Hierarchie
User-generated Content

User-generated Structures (Empfehlungen,
Abstimmungen, Schwarm, Intelligenz der Vielen)

Konsumenten werden zu Mitbestimmern/
Rezipienten zu Partizipienten
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Welche Daten wlrden Sie ohne Bedenken ins Internet (z.B. in sozialen Netzwerken) einstellen?

Var- und Zunamen 64%

Geburtstag/-ort

40%

Beziehungsstatus 38%

Fotos von mir selbst
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Schule/Arbeitgeber 22%

Aktueller Aufenthaltsort

=

Fotos meiner Freunde 9%
Adresse/Telefonnummer
Namen meiner Freunde 7%

Familie
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Gar keine

Qualle: Computacenter | 2012 | Befragung: INNOFACT AG | Basis: 1.029 Befragte



User generated content

Q: How important are the opinions and information youreceive from the following
online sources, asit concerns yourfeelingstoward using a particulardrug or medication?

93% 86%
100%
u Important (Very Important or Somewhat
Important)
80% -
u Not Important (Not very important or Not
important atall)
60% -
4,0%
20% o
//l Y,
/ e
o% +- T

Medicalinformation websites such ~ Online medical forums, blogs, etc.
as WebMd, EverydayHealth,
MedicineNet, QualityHealth,
MedScape, Mayoclinic.com,
Yahoo Health, MSN Health,
Drugs.com,
MedHelp, Wellsphere.com,
bettermedicine.com, rxlist.com,
healthline.com

Source: ORC International CARAVAN; MAY 10-13, 2012; N=576 (Medical Information Website Users), N=217 (Online Medical Forum Users)



netzwerktheorie

weak ties vs. strong ties
Soziales Kapital
Kleine-Welt-Phanomen
Dunbar-Zahl

Awareness




WORLD MAP OF SOCIAL NETWORKS
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credits: Vincenzo Cosenza vincos.it license: CC-BY-NC sources: Alexa



1 Billion Active Users
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Mark Zuckerberg (abb. dhnlich)



Ort: Deutschland Zuriick zum
Nutzer: 25.284.240 Entwicklung: +1.525.460 ( +6,42 % ) Ranking

ENTWICKLUNG DER AKTIVEN FACEBOOK NUTZER IN DEUTSCHLAND
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Aktive Facebook Nutzer in
Deutschland in Millionen
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16%

Facebook Altersstruktur - Deutschland 1

4%

2%

@ 16 %

26 %
O 26 %
® 16%
® 10%
® 4%
® 2%

1 Quelle: Facebook Advertising Tool, Mai 2012

Altersverteilung
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18- 24
25~-34
35 - 44
45 - 54
55 - 64
65+



18%

Xing Altersstruktur - Deutschland *
3% 2% 3g

1 Quelle: Google Adplanner, Mai 2012

Altersverteilung
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Ausbildung und Facebook

Eine kleine Auswahl

https://www.facebook.com/AllianzATeamAzubis

https://www.facebook.com/PhoenixContactAusbildung

http://www.gutdrauf-karriere.de

http://www.azubister.net/




